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MARIA FERNANDA CREATIVIDAD MARKETING IA EN AGENTIC MINDS
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Crecimos, pero nos seguimos divifiendo como chiquifos.

ﬂ reCieo

elrecreo.commx ¢ contacto@eliecreo.com.mx
v 52620909 + @recreoagencia ¢ facebook.comRecieoAgencia



Con 65 afnos promoviendo las grandes causas nacionales,

el Consejo de la Comunicacion renueva su
Presidencia.

Lic:Salvador Villalobos Gomez

residente Entrante
do Paredes Arroyo Loza,
Consejo de Administracion de Alpura
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Aqui estdn: todas las propuestas que creamos, todas las ideas que defendimos. Los proyectos
que vendimos, las campafias que produjimos, y si, también las que no vieron la luz,
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ADNEW LOMAS RELEVANTE

DEL MEDIO DE LA COMUNICACION

Actualmente soy planner y creativo en Ogilvy
Honduras, donde combino estrategia,
contenido y cultura para crear ideas que
impactan en el negocio y conectan con las
personas. Mi enfoque siempre ha sido elevar
el nivel creativo desde la estrategia, integrar
nuevas tecnologias (IA y data) y formar
equipos mas conscientes, empaticos y
efectivos.

Ademas, soy creador de contenido en
TikTok como: el Mexa, donde comparto
experiencias auténticas en lugares que
elevan la conciencia, fusionando
espiritualidad, viajes, conexidén cultural y
bienestar emocional a través de storytelling
digital.

Presidente del Circulo Creativo de México
(2019-2021)

Creatividad desde el corazdon de
Centroamérica.

Hace un afio que hice un cambio de vida y
me vine a trabajar a Honduras, todo mundo
puede tener una opinion de lo complicado
que es trabajar en Centro América, pero vivir
y trabajar en un mercado como Honduras es
una experiencia creativa distinta. Aqui la
estrategia no se queda en los manuales: se
vive en la calle, en la forma en que la gente
‘ conversa, consume y crea comunidad.

Soy un creativo mexicano con Como planner creativo he aprendido que
} 5 . . Centroamérica exige un musculo diferente.
mas de 20 anos de experiencia Escuchar de verdad al consumidor, porque
. . . L. las tensiones sociales y culturales marcan su

en publicidad, direccion dia a dia. Pensar soluciones &giles, porque

creativa, estrategia y contenido. los presupuestos son retadores, la data es
muy poca y las ideas deben multiplicar valor.
He trabajado en las principales Ser cercano y empatico, porque aqui las
) . . marcas ganan terreno cuando se vuelven

agencias de Meéxico y parte de la vida cotidiana.

Centroamérica: Ogilvy, Grey, En Honduras he encontrado no solo un

Publicis, Saatchi & Saatchi, espacio de trabajo, sino una escuela de
) creatividad real. Un lugar donde cada insight
VMLY&R y DDB, liderando se vuelve mas humano y cada campafia mas

. desafiante.
campanas para marcas globales
como Volkswagen, P&G, Entender Centroamérica es comprender que
la creatividad no tiene que imitar a los
Citibanamex, Pepsico grandes mercados: tiene que conectar con
la verdad de la gente. Y eso, mas que un

y Danone. reto, ha sido un aprendizaje invaluable.
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Pero la diferencia fue el enfoque: el cliente
primero, siempre. Y cuando menos Ilo
imaginamos... OXXO estaba en todas partes. En
ciudades, pueblos, en carreteras donde no hay
nada mas. Un oasis de luz cuando todo lo
demas esta cerrado.

Hoy OXXO no es solo una tienda: es parte de la
vida diaria de millones. Y todo eso nacid del
deseo de hacerle la vida mas facil a la gente. De
mirar lo ordinario y convertirlo en extraordinario.
Porque a veces, el verdadero éxito no esta en
inventar algo nuevo... sino en mejorar lo que ya Jorgue Esq "-.\ _

existe. Director de Mercad@tecnia

“Si vas a construir algo... que sea tan util que la gente no pueda imaginar su dia
sin eso. Ahi sabras que hiciste historia.”
— Eugenio Garza Laguiera

Hoy son. Ya mas de 15,000 tiendas
en todo el Pais













.- AMARAS A TU PROFESION SU RAZON SOCIAL, SU MISION, SU FILOSOFIA
SU VISION Y SU ORGANIGRAMA
TENDRAS SENTIDO DE PERTENENCIA

A.- Cuidaras tu salud con la formula Magica de |a vida, el 6x4=24
TRABAJARAS 10 HORAS DESCANSARAS 6 HORAS Y VIVIRAS 8 HORAS.

Il.-VELARAS POR TU IMAGEN DE PRESTIGIO EN EL MERCADO

Il AMARAS TU PROFESION COMO A Tl MISMO

° Sentiras orgullo y no pena por ella

° La dignificaras siendo ético y leal.

° Vigilaras a tus colegas.

° Recuerda: ventas ya dejo de ser el refugio de los fracasados

° Desarrollaras tu vocacién a través de tus conocimientos.

“Vender es una profesion de orgullo, no un simple empleo, La Publicidad se resume
en Una Palabra Ventas

IV CONOCERAS PERFECTAMENTE A TU COMPETIDORES.
Sus diferencias.
Sus ventajas y desventajas.
Nunca hablaras mal de ellos, ya que ellos haran que te superes.
Compite contigo antes de que venga otro a competirte.
Si no conoces a tu competencia, nunca sabras como bloguearla.
Nunca Mandes a tu Empleados con La Competencia

La competencia te da la eficiencia”

V INCREMENTARAS TUS CONOCIMIENTOS TODOS LOS DIAS.
Conoceras y Reconoceras tus “Cualidades y Defectos”
Los de tu producto.
De tu mercado.
Conoceras tus fortalezas y debilidades.
Recordaras que <Entre mas sabes, mas vales, entre mas vales, quizas mas ganes>,
En tus conocimientos esta la seguridad de tu desarrollo.
Los conocimientos no ocupan espacio”

VI MEJORARAS TUS HABILIDADES CADA DIA. DE:

Persuasion

Comunicacion

Adaptacion

Motivacion

Prospeccion

Organizacion

Planeacion

Prosecucion

Sencillez

“Recuerda que por cada 24 hrs. Se te quita un dia de vida” Pregtintate; ;Qué compré con el
tiempo que gaste? '




VIl CUIDARAS Y MEJORARAS TUS HABITOS DE:
Puntualidad
Planeacion, limpieza y presentacion
Organizacién — orden.
Autodisciplina — perseverancia
Hacer las cosas bien, a la primera vez.
Llegar al habito del éxito.
Buen Humor
Benediscencia
Triunfan mas en la vida los perseverantes que los inteligentes”

Viii MANTEDRAS SIEMPRE UNA ACTITUD POSITIVA.
. Ante los retos.

Ante los fracasos.

Ante |a competencia

Ante las promesas no cumplidas

Ante los incumplimientos de tu compaifiia.

Ante las reclamaciones.

Cambia tu actitud a tiempo para no caer en el <demasiado tarde>.
Cambia una “C” por una “L” “De tu actitud, dependera tu altitud”

IX BUSCARAS LA EXCELENCIA EN TODO LO QUE HAGAS.

o Trataras de hacerlo todo con el entusiasmo del principiante.

a Te esforzaras en que todas tus tareas sean terminadas con excelencia al
primer intento.

e <Lo que vale la pena de hacerse, vale la pena de hacerlo bien>.

. La excelencia no es un acto, es un habito de vida.

“Cuando Llegues a la Cima Recuerda La Sencillez del Principio y No Adoptes La
Soberbia ”

X NUNCA TE DARAS POR VENCIDO.
o Trabajaras hasta lograr tus metas.
Iras mas alla de tu responsabilidad.
En el segundo esfuerzo, esta el secreto del éxito.
Es imposible cuando no has encontrado la solucién.
Es vendedor guien vende, no quien lo intenta.
Trabaja cada dia como si la vida estuviera en juego.
No siempre ganan los que corren mas rapido, Sino los que siguen corriendo”
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FP7 McCann, Dubai

Current Global, Dubai
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WOMEN

iLas Mejores
NMujeres

SilviaSdnchez Alcantara Catalina Henao Havas Trinnfadoras
Creadora de Retos Femeninas Comparte el rol de las mujeres en en 2025
1a representacion de las mujeres

Claudia Contreras Angélica Escruceria Camila Prado ia Patrici s Cuevas
Chigf Marketing Officer en CEQ de Dentsy Creative Colombia CEQ and partner en GUT Mexico City GCIn?puud Iﬁa Dmpu?emngm

PPG Comex Ex-Grupo Herdez | Ex-Best Buy | Ex-Mango

Maria Femanda [sabel Pérez Aicantara Marcela Velazco Veritl Flores
Hill Dussauge Consultora en Estrategid Direccion de Mercadoteania Presidente y Fundados de Grupo Tanque,
Key Clients Leader LATAM deMarcay Markeling Corporativa de Aménca Movl - Tedcel. Toco Cortent, Toco Ca%, Random Room
Toca rink &Think, Casa Fores
Ex Presidenta del Circulo Creativo.

" 15 ANNIVERSARY
NEWS LO MAS RELEVANTE | [Estamos felices

DEL MEDIO DE LA COMUNICACION



Una pégina no es suficiente para

hablar de esta agencia de gigantes.
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Veritl Flores

Presidente y Fundador de Grupo Tanque,
TOCO CONTENT, TOCO CAFE, RANDOM ROOM,
TOCO DRINK & THINK, CASA FLORES y Ex Presidenta del Circulo
Creativo de México 2019-2021
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Isabel Pérez Alcantara

Consultora en estrategia de marca y marketing
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Chief Marketing Office America Movil
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President of Advertising Sales and Marketin
at Televisa Univision Mexico
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. _ In Memoriam Fernando Rojas Borques. .
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